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Fur Latte-macchiato-Eltern

‘erlage entdecken junge, gue situierte Familien als lukrative Zielgruppe

Vou SIMONE SCHELLHAMMEE

Kinder zu haben, ist in. Themen wic
Elterngeld, Nabelschnurblut oder Wald-
Findergiirten weardan deshalk nichi mehr
nur in spegiellan Familisnzaitschriftan
verhandelt. So kilndigen | Brigitte' und
wooo Baison® joizt an, im Mirz 2009 me-
meingzm das Sonderheft Feisen mit Kin-
dern® herauszubringen, Auch Blitterwie
apiegal' | Stern® oder die | S0ddeutsche
Zeitung! (5Z) entdecken Eltern als Ficl-
gruppe, haben oder planen derzeit cinen
eigenen Magazinableger zum Thema Kin-
der.

Die ,5ZY nennt ihre neues Feltschofi
schiicht JWir", zeiot auf dem Titel Lukas
TPodolski mit seinemn kleinen Sohn Lowis
und prisentiert gefithlipen Lifestyle und
familienorienticrten Zeitgeist. bMan wolle
kein Bafgeber sein, heifft es, deon dic
metsten jungen Eltern wissen selbst am
besten, wie gie mit thren Eindern wm-

geben®. Das hindect <die elfkopfigs Be-,

daktion unter Lelfung von 5Z-Maga-
zin“-Chefredakieur Dominlk Wichmann
nichi daran, gleich am Anfang dis Rubrik
wflles, was Elrern jetzt wiszen milssen®
cinzufihren. Im Weiteren wird viel vom
;zlack, Kinder zu haben, berichtet, Aber
auch von: der’ Angsl worm Splelizsein,
schwicrigem Sexleben und nervenzeriet-
zendem Babygeschrei. Auf lannige Weiza
wird ein grofes Wir-Gefiihl crzougt.

In der Anzeigenabteillung von Wi
stellt man sich eine junge, moderne Fami-
lie var, die im Cafié sitze, Late macchizto
und Bionzde teinkt, iPod wnd Blackberry
neben sich liegen hat®™. Diese Zieloruppe
erfihre dann selbstredend, welche Kinder-
wagen und Babytragehilfen derzeit im
Trendliegen. [Me Anzeigenkinden, haift
o, Waren von,, Wirtuferstangaran. Aus
dem vicrmal® jihrlich  erscheinenden
woZ=Supplement HKinderleben® enowi-
chelt, 5 Wir™ sunichst als einmaliger
Sersuchaballon mic 130000 Exemplaren
gestartet, Wi wollen zeipen, dass sich
auchiin schwierigen Zeiten ctwas auf dem
FLaitachriftenmarkt hawspean Lizs, heplbt
o= von Budolf Spindler, Gaschafizfihrer
derhagazin Verlagsgesellschatt Sdddeut-
sthe Zeitung, Der Stddeutsche Verlag
hatte erst vor wenigen “Tagen mil seinem
Sparprogramom fir Schiagzeilan gesorst.

wvir! (Untertitel: (Kommt in den bes-
ten Familien vor™) hat cinen leichten, fre-
chen Ton und Autoren; die man sus dem
ad-bagarin kennt, Prominente wis M-

{ siker Thomas 1 oder Verona Pooth kom-
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Blaf nicht tnleﬁrﬂ e menen Ef&mznm:'.hru’!an verstelien sich weanigar -1!1‘-’. ngu:i'u,.rbrm-

ter, sordern mehr als Magazine fiirs Lebensgefithl, Fomilie™.

mienzuWortund erziblen, was thnen ihre
Kindar beigebracht haben (Loslassen
und licben', Richiige Aussprache®). Ins-
pesumt sind die 3,50 Euro fiir das Hoch-
glanehell gut aogelegt, findet sich darin
beispielaweizse auch sine ersiklassige He-
portaxs (ibar eine anonyme Gebur,

Wi'as das Preis-Leisnings-Verhillmiz an-
gehi muss man sich Ober daz Spiegel
Special: Was Kinder Klug und gilicklich
macht" eher drgern. 6,30 Euro fiir 130

Prominente wie Verona Pooth
erzahlen von ihrem Nachwuchs

Seiten diinnes Spicgel®-Papier und Ei.l'.l-
fallsloges &up:l:ﬂ:] “FEayout sind happig

Zumal daz Thema frihkindliche Huhluug
scheinbar - unendliche  variiert  wird.
Fisa-achock, Welbwissenburse und Eaby-
schwimmen werden hin- und hergewen-
det. Mal als iibershegeiziger Leistungs-
dmck, danm als wichtige Firderung,
Diass emotionale Bindung wichdg filr die
Hirnenlwicklung izt und was der Kinder-
mediziner Kem Largo, iiber den auch in
it zu lesen iat, von kindlicher Hil-
dung hilt, bakommt dar Lesar mehriach
serviert. Schin, dzss noch Geschichten
wiz Minnermangel in Erzichunzsberu-

Fatos: Promo

fen oder Streitverhalten in der Familie
ins Heft pefunden haben. Der Promifak-
wor bestebt dorin, dass Frank-Walter
Steinmeier oder Sandea Maischberger

von ihrer Eindheit erzihlen und . Spie- |
gel™-Bedakteure und -EKorrespondenten |

mit thren Familien vorgestellc werden.

Der vielfach ausgezeichnete |, Spicgel™ |

Auttor Alexander Osang schrich Gbrigens
einmal, Jass .zopenennte | Elternzeit-
schrifien von enitivschien Fraven ge-
macht werden. Oder von Minnern mit
albernen Krawatien.”

[nlsaltlich haben diese Magazine zwer
viel mit den herkdmmlichen Ersiehungs-
zeitschriften wie (Eltern®,
Lernen! oderanch , Focus Schule® gamain
- und doch gericren sie sich manchmal,
alz hidtten sie das Kindeckricgen oo er-
funden: Wi wirbt mit dem Sarz Fiic El-
tern, div nichtnur Eltern seinwollen® und
der fiir April 2009 geplanic .Stero'-
Ableger _MWido® (italienisch und spamisch
fir Mest®) will bei einer Druckaflage
von 200 000 Execmplaren und einem Preis
vun 4 Eurn zeigen, (dess beides miglich
st Kinderkriegen und seinen Geschmack
behalten”. Das zumindest fndet Heftent-
wickler Timm Elotzek, im Hauptberuf
Chefredakteur von Weon®, Bei Gru-
nee # Jahr spricht man demnach auch
nicht von einem Elternheft, sondern von
ginem .Lebensgefithimagazin,

aapiglen und |




