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»Das war’s, war schwer*

Die ARD-Fernsehlotterie prasentiert die Kampagne mit Monica Lierhaus

Von SIMONE SCHELLHAMMER

Noch nie war das Interesse an einer Pres-
sekonferenz der ARD-Fernsehlotterie so
grofl wie am Donnerstag in Hamburg, Ob-
wohl die ehemalige Sportmoderatorin
Monica Lierhaus, die das neue Gesicht
der dltesten Soziallotterie Deutschlands
wird, nicht anwesend war, wollten rund
50 Journalisten die neue Werbekampa-
gne kennenlernen und noch einmal die
Frage nach dem Honorar stellen. Von Ge-
schiftsfithrer Christian Kipper gab es zu
den 450000 Euro, die Lierhaus angeblich
im Jahr bekommen soll, weder eine Besti-
tigung noch ein Dementi. Es sei richtig,
dass in fritheren Zeiten Schauspieler wie

Curd Jiirgens oder Peter Ustinov ehren-

amtlich fiir einen Werbespot fiinf Mark in
die Kamera gehalten hitten. ,,Heute muss
ein Werbegesicht entsprechend bezahlt
werden®, so Kipper.

Dafiir seien damit aber auch umfassen-
dere Aufgaben als frither verbunden. Lier-
haus, die vor zwei Jahren bei einer Opera-
tion ins Koma gefallen war und seither
unter korperlichen Behinderungen lei-
det, wird in der ARD unter anderem die
jahrlich rund 50 TV-Sendungen zur Zie-
hung der Wochengewinner prisentieren.
Aufberdem ist geplant, dass sie bei Grund-
steinlegungen oder Scheckiibergaben in
Einrichtungen, die von ,,Ein Platz an der
Sonne* unterstiitzt werden, dabei ist. Kip-
per bestitigte, dass es bei der Fernsehlot-
terie Los-Kiindigungen wegen des Lier-
haus-Honorars gegeben hitte.
schmerzt jedes Los*, sdgte er. Man versu-
che, das wieder wettzumachen: ,,Monica

Lierhaus hilft uns dabei, den mit dem Los-

verkauf verbundenen karitativen Zweck
bekannter zu machen und vielen Men-
schen zu ihrem Platz an der Sonne zu ver-
helfen.“ Er prisentierte dazu das Plakat-
motiv mit dem Claim ,,Ich weif3, wie wich-
tig Hilfe ist*, das ab nachster Woche an
4600 Stellen in Deutschland zu sehen
sein wird. Dariiber hinaus werde es Los-

beilagen in Zeitungen und Zeitschriften,

‘Werbebriefe und in einigen Wochen auch
Horfunk- und TV-Spots geben.

Den Journalisten wurde vorab ein Vi-
deobeitrag des Fotoshootings mit Monica
Lierhaus in Hamburg gezeigt, der jetzt
auch auf Youtube unter dem Titel ,,Mo-
nica Lierhaus Botschafterin der ARD
Fernsehlotterie“ zu sehen ist, Darin sagt
sie — weiterhin sichtlich gehandicapt -
Sitze wie: , Ich mochte weitergeben, was
ich bekommen habe.“ In einer Einstel-
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lung steht sie bei Eiseskélte an der Alster,
als zufillig - so versichert die zustindige
Agentur - Johannes B. Kerner vorbeige-
joget kommt, sie kurz begriiftt und
umarmt. Am Ende des Beitrags meint sie:
»Das war’s, war schwer.”

‘TatsAchlich stellt sich beim Betrachten
dieses Videos ein dhnlich beklemmendes
Gefiihl ein wie bei ihrem ,Goldene Ka-
mera“-Auftritt im ZDF, als sie erstmals

nach zwei Jahren

wieder in der Offent-

Kerner lichkeit  erschien..
. Erste Pressetermine
jogst mit  Lierhaus, die
vorbei, weiterhin . intensiv_
therapiert wird, und
gruBt und Dreharbeiten fiir die
umarmt - Werbespots werde

es noch im Frithjahr
geben, so Geschifts-
fithrer Kipper. ,,Wie in einem solchen Fall
iiblich, zahlen wir das Honorar fiir Mo-
nica Lierhaus als eigenstindiges Unter-
nehmen vollstindig aus unserem Marke-
ting und Werbebudget®, sagte er.
Pressesprecher Mario Czipull wies
noch einmal darauf hin, dass die
ARD-Fernsehlotterie keine Gebiihrengel-
der bekomme und auch keine Spendenor-
ganisation sei: ,,Wir erhalten unsere Er-
l6se nuriiber die Losverkiufe und miissen

Christian Kipper, neben einem
Foto: dpa

unsaufeinem harten Gliicksspielmarkt be-
haupten.“Dadie Soziallotterie nicht im In-
ternet werben darfund der Publikumsver-
kehr in Banken, Sparkassen und Postim-

‘tern, wo die Lose ausliegen, immer mehr

zuriickgeht, seiman mehr denn je aufpro-
minente Namen angewiesen. Auf 170 Mil-
lionen Euro belaufen sich die jahrlichen
Einnahmen. Rund 40 Prozent davon flie-
fen in soziale Zwecke. So unterstiitzt die
Fernsehlotterie rund 300 gemeinniitzige
Projekte zugunsten von hilfebediirftigen
Kindern, Senioren sowie kranken und be-
hinderten Menschen. Seit ihrer Griin-
dunghatsie eine Gewinnsumme vonrund
53 Millionen Euro an insgesamt 700 000
Losbesitzer ausgespielt.

Frank Elstner, der acht Jahre fiir ,den
Platz an der Sonne* warb, sei sehr gliick-
lich iiber seine Nachfolgerin, so Ge-
schiftsfithrer Kipper, der durch Monica
Lierhaus auch ein jiingeres Publikum an-
sprechen méchte. Nach dem Ende des
Werbevertrags mit Elstner wird sich die
Fernsehlotterie nun auch an der Beteili-
gung am ,,Unglaublichen Quiz der Tiere*
(ARD) zuriickziehen und sich nach ei-
nem anderen Format umsehen. Die sons-
tigen Sponsoring-Aktivitdten halten sich
eher in Grenzen: Man unterstiitzt den FC

St. Pauli, ein Beachvolleyballturnier und

den Klrchentag in Dresden.




